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Sponsoruk Kavrami Oncelert Alman ve lsvigre Hukuk
sistemlerinde “reklam” gibi degerendirily iken, 1087 v
hinclan ibaren reklamdan avr bir kavram olarak kabul
edilmistlr, TUrk Hukukunda ise ik kez Radvo ve Televiz-
von Kurdluslan Reklam Yavin likeleri ve Usulleri ile Rek-
larn Gelirlert Ust Karud Paylavmm Odenmest Haklancaki
yonetneligin 12, Maddesinde sponsorluktan bahsedil-
raistir,

Tirkiverde sponsoriuk pek ¢ok faaliver alanmda ken-
dini gdstermektedir, ik olarak sportil faalivetler alamnda
yvavgimlasmaya baslamstr. Bunun nedent: sigara e

ciistrisincte cabisan kurolusfann sigarm mamuaderiniy wle-
vizyonda reklam olarak vayvinlanmasmun yvasaklanmas)
nedenivie tek care olarak sponsotuk alange yvonelmis
olmalandy, Daha sonra k(lre) ve sosval alanda da Ko
landrmaya baslanmusiy

Sponsonuk gondmizde dostek ve tarstem aracs ola-
rak kuiandmaktady, Bu antamda kamuooyvunda dabin ge-
nis by Kitleyve wlasan, reklamdan ve benzert sevierden
caha basanl bir arac oldugu kKabal edilmektedir.

Sponsoriuk Hiskiled..,

Sponsortuk liskilerl, akdedifen sponsoriuk sozlesrme-
lerine gore farkl yapdarda onava gkabilmekiedin, Bas
sponsoriuk stzlesmelerinde wesvik amact baskin ken.
bazdarnnda fletisim amac Onerm tasy, Her zaman iin
tesvik maddi edim anleamns gelmemekiediy. Sponsoran
destekledigi faalivetin kamuoyunda olumilu bir imaj b

fivedn basanh elimas) sponsorun once-

i
rakmast ve hu e

a genis kitlelers
rnes buluncu@a Kide dntnde snai@na rmuhalaz
mek amacint guimekiedr, Ozellikle reklami vasaklanan
fraliveterde ve reklama dovmus olan kitlelerde reklam
yvoluyla varaddamayan etkivi saglarnak araaciyla spone
soruk sézlesmeler daha etkill bir vonteny olarak gortl-
mektedir. Sponsor alan, “deseklenery” de sponsoriak
sziesmest amnmg ofmak gl Onernlt bir volckar. Tanur
mis bir Kisinin sponsorluk desteging almak, desteklenen
acisindan pazar payinn arimasing, giveniriliginin olug
masiu ve ophamda olumiu biv etkl yaraulmasi sagiar,
“Sponsor, ‘destekleneny” ve medya® Gl bir iliski icer-
sindedir. Sponsor desteklenen raliyed sunarken med-
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vizyonda reklam olarak yayimianmasiun yasarlanmas:
nedeniyvie tek care olarak sponsoriuk aanna yoneknis
olmalandr. Daha sonva Kditdret ve sosyal aldnds da Ku
larimaya bastanrmstr. ;

Sponsorluk gunimuzde destek ve taniry arac bla-

rek kullandmaktadi. Bu anlamda kamuc>yunfc"ia ciaha ge

vis bir Kitleve ulasan. reklamdan ve benzen seylerden
dahd pasati bir arag oldugu kapul edimekiedin

lerek y

Sponsorfuk iligkileri...

Sponsoriuk iliskiler, akdedilen sponsorhuk sozlesm
lerine gore farkl vapilarda oraya gkabilmekiedir. Baz
sponsoruk sbzlesmelernde egvik amaa Haskin ken,
haziarinds lletisirn amac Snerm &Sy, Her Zamar icin
tesvik maddl edim andamina geimerzuemd;f, Spongorn
desteedil faalivetin kamuoyvunda olumbl bir imaj b
rakomas: ve bu faalivetin baganh olmas sponserin on
ikt olarak hedefledidi nokealardr. Sponsorvercs kent
ranitiuny vaproak, daha genis kidelere yayilmek ve 12
nmmig bulundugu Kitde onir ;&6 anmrign muhafaza
mek amacim gumekiedir. Ozsllikle relamy yasaklan:
fagliyetierde ve reklama ooymug olan Kitlelerde rekla
yoluyla yaratiamayan eikiyi safiamak amacivia spon
sortuk sozlegmeleri daha etkdll bir vénter glarak gon
mektedy. Sponsor alen, “destekienery de ‘gponsoriuk
soziesrmesi mninmug olmak igin dnemli biryoldur. Ta
mis bir Kisinin sponsoriuk destedini almak; destekien
agieindan pazar payimn armasing gavenitiliginin ol
masi ve tophunda olumiu bir etki yaratiimasin sag)
“Sponsor, ‘desteklenen ve ‘medya” Ggl bir flisld ice
sindeclir. $ponsor desteklenen faaliyeti sunarken me




vayt kullanmeklady, Medya sponsorun saglamak isted-
g; éi:kiyi genis kitlelere ulagtrarak ilgivi bu (aaliyetere ko-
fayea cekebilmektedr. Bununia baglanult olarak; radyo
Ve zelév von kurulusiamun de kendi aralannda rekabet
séz konusy olmakiady. Ozellike sportt atkinlikdey agisn.
dan yaym i‘mi larma iskin gl kurulustar srasmda gigli
ir vans g arprnakiadr,
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rin Aesteklenmes agisindan sponsorlukiar veril-
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fvet alarn kapsamakiade, By faalivet spor
= ; & grmivor ve u:;mmu figilendirivor-
A 8 Sonsoriuk olarak nitelendirdebily.
sponsorieks sponsorhuk veren Dilimse! alan-
ann dosteklenmes] amacin ghderken, kars
sk desteklenen sponsorun adin vererek Kide-
1 fonksiyonunu vering getimektedir,

Sdri echlen sponsorlul sdzlesmeterinim van swa
ronsorun nirehg@ hakummdan Grin sponsoriudu ve ku-
rumeal sponsoriuk Wrlerl meveuihiur. Omegin ticarn alan-
swdsteren bir Orsticinin Memissan Gida ve
e Pazyiama Sanavi ve Tic. de, A1) kendi (el

ir. Ancsk vaasmrm Iamda Urinnd clegil
it {salivein sponsodugunu Gstlenmesi ku-
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lar reveuttur, Omegin, sponsoruk sdézlesmesinin esasl
s mlan ‘desteklencnin esvik edimest” ve taraflann
edimierinin, sponsorun @ninm amacima hizmet edecek
sekilde oraya konulmas® unsurlan sponsothuk sdzies-
melerint difer tp sdzlesmelorden ayirmakiadin, BU s
bepledii ki sponsoriuk sOzlesmelerini ek bir tip m?}es-
me olarak nitelendirmek mirmkin olmamakiadiy.

Sponsonuk sdziesmeler, icerisinde kendine Gzg0 bir
rakim unsuriar barncimmakla birlikee, degiskeniik ve ge-
sithilk mayan yvaps: sebebivie de vasada vor alan highir
siplesmenin esas Lsmuriam 1 e famamen Esrnarmnakis
- Dolavisivia sponsorluk sézlesmelerine, vasalarda
ver atan sOzlegmelcrde meveut unsurtar dogrudan de-

I her bir sOzlesmenin niteliging uygun ckxsatukimn Qg
r-wti ?-4‘3 asen uygulanacakur.

Sponsorluk sOzlesmeleri, diger sozlesme trlerinden
farki bir vapiya sahiptlr. Bu nedente sponsorkik sozies
meler, Msimsiz” bir sOzlegmedir. Ancak tGrm sponsoriuk
sizlegmelerinde yer almas) zorunlu olan bazr unsutlar
buiunmakiady ve sgziesmenin kurulabilmesi agisimdan
tarallersy bu unswiar dzerinde kesin olarak anlasmaya

s olmalan gerckmektedir, Bu unsurlay ise;
iy SOzlesmenin araflan olarak sponsor ve destekle-
nEn,
ify Shzlesmenin konusu olan gponsoriuk fa
i) Taraflann asl yOkUmiitkiet
olarak karsimuza glkmaktade. Elbetieki @raflar, belirt-
v esash unsuwrlann vars sia soziesme serbestis ﬂ!x
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alivet,
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uvannca sponsoriuk séziesmeletinde cesitli nu:\wn}rxe
vor verabililer. Uygulamada, sponsoriuk szliesmelerin:
de raraftann doined sabuslar lle sponsortuk sdzlesmes
akdedilmesi yesagn, cezai sart ve sorumsuziuk anlasma-
lem gib! hitklUimilere aditiikh

olarak ver verildigi guruln ek

ledir.
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me borcu ve stzlesmenin amacing uygun davranny
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