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SPONSORLUK KAVRAMI VE TARIHI GELISIMI

Sponsorluk kavrami; 1970lerde 6nce Amerika Birlesik Devletleri'nde
gelismis bir kavram olup, daha sonra Avrupa’ da yayginlasmistir. Tlrkiye'de ise
sponsorluk uygulamasi, 1980’lerde baslamis ve 1990l yillarda giderek yayginhk
kazanmistir. Sponsorluk kavrami énceleri Alman ve Isvicre Hukuk sistemlerinde
“reklam” gibi dederlendirilir iken, 1987 yilindan itibaren reklamdan ayri bir
kavram olarak kabul edilmistir. Turk Hukukunda ise ilk kez Radyo ve Televizyon
Kuruluslari Reklam Yayin ilkeleri ve Usulleri ile Reklam Gelirleri Ust Kurul
Paylarinin Odenmesi Hakkindaki Yénetmeligin 12. Maddesinde sponsorluktan
bahsedilmistir.

Tirkiye'de sponsorluk pek ¢ok faaliyet alaninda kendini gdstermektedir. Ilk
olarak sportif faaliyetler alaninda yayginlasmaya basglamistir. Bunun nedeni,
sigara endustrisinde calisan kuruluslarin sigara mamullerinin televizyonda reklam
olarak yayinlanmasinin yasaklanmasi nedeniyle tek care olarak sponsorluk
alanina yonelmis olmalandir. Daha sonra kdiltirel ve sosyal alanda da
kullaniimaya baslanmistir.

Sponsorluk giinimuzde destek ve tanitim araci olarak kullanilmaktadir. Bu
anlamda kamuoyunda daha genis bir kitleye ulasan, reklamdan ve benzeri
seylerden daha basaril bir arag oldugu kabul edilmektedir.

Sponsorluk anlasmalarinda sponsor ve desteklenen olarak iki taraf
bulunmaktadir. Hukuki agidan tam iki tarafa borg yikleyen bir s6zlesmelerdendir.
Buna gore, sponsorun borcu tesvikte bulunma, karsi taraf desteklenenin de aldigi
bu tesvik dogrultusunda sponsorun tanitimini yapmak borglari mevcuttur.
Dolayisiyla buna bagl olarak sponsorun tanitimini ve hedefledikleri kitlelere
ulasmasini saglayan en iyi iletisim araci olarak da 6ne gikmaktadir. Sponsorluk
iliskileri akdedilen sponsorluk sdézlesmelerine goére farkh vyapilarda ortaya
cikabilmektedir.

Bazi sponsorluk soézlesmelerinde tesvik amaci baskin iken bazilarinda
iletisim amac 6nem tasir. Her zaman igin tesvik maddi edim anlamina
gelmemektedir. Sponsorun destekledigi faaliyetin kamuoyunda olumlu bir imaj
birakmasi ve bu faaliyetin basarili olmasi sponsorun 6ncelikli olarak hedefledigi
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noktalardir. Sponsor veren kendi tanitimini yapmak, daha genis Kkitlelere
yayllmak ve taninmis bulundugu kitle oninde taninirhgini muhafaza etmek
amacini giutmektedir. Ozellikle reklami yasaklanan faaliyetlerde ve reklama
doymus olan kitlelerde reklam yoluyla yaratilamayan etkiyi saglamak amaciyla
sponsorluk sézlesmeleri daha etkili bir ydontem olarak gértlmektedir.

Sponsor alan “desteklenen” de sponsorluk s6zlesmesi taninmis olmak igin
onemli bir yoldur. Taninmis bir kisinin sponsorluk destegini almak desteklenen
acisindan pazar payinin artmasini, givenirliliginin olusmasini ve toplumda olumlu
bir etki yaratilmasini saglar. “Sponsor”, “desteklenen” ve “medya" Uglu bir iligki
icersindedir. Sponsor desteklenen faaliyeti sunarken medyayl kullanmaktadir.
Medya sponsorun saglamak istedigi etkiyi genis kitlelere ulastirarak ilgiyi bu
faaliyetlere kolayca gekebilmektedir. Bununla baglanti olarak radyo ve televizyon
kuruluslarinin da kendi aralarinda rekabet s6z konusu olmaktadir. Ozellikle sportif
etkinlikler agisindan yayin haklarina iliskin ilgili kuruluglar arasinda guglu bir yaris
gbze carpmaktadir.

Sponsorluk sdzlesmelerinin konusunu olusturan doért tip sponsorluk tiri
vardir. Soyle ki: ”"Spor sponsorlugu, kiltir ve sanat sponsorlugu, sosyal
sponsorluk ve bilimsel sponsorluk” dur.

Spor sponsorlugu; sponsorluk sozlesmeleri arasinda en yaygin ve en
guncel olanidir. Sportif faaliyetler kamuoyu tarafindan ¢ok sevilmekte olup, kitle
iletisim araglarinca en cok yer ayrilan konu oldugu icin bununla ilgili olarak
sponsorluk sézlesmelerine cokca rastlanmaktadir.

Kialtir sponsorlugunda; tipki  spor sponsorlugu gibi etkinliklerin
desteklenmesi acisindan sponsorluklar verilmektedir. Ornegdin bankalarin kultiir
sanat etkinliklerinde sponsor olarak yer almalari gibi.

Sosyal sponsorluk; faaliyetlerinde ise net bir tanim yapilamamaktadir
cunkl s6z konusu sponsorluk ¢ok genis bir faaliyet alanini kapsamaktadir. Bir
faaliyet spor ve sanat kavramlarina girmiyor ve toplumu ilgilendiriyorsa sosyal
sponsorluk olarak nitelendirilebilir.

Bilimsel sponsorluk; sponsorluk veren bilimsel alandaki calismalarin
desteklenmesi amacini guderken, karsl edim olarak desteklenen sponsorun adini
vererek kitlelere tanitim fonksiyonunu yerine getirmektedir.

So6z(i edilen sponsorluk sozlesmelerinin  yani sira sponsorun niteligi
bakimindan iriin sponsorlugu ve kurumsal sponsorluk tirleri mevcuttur. Ornegin
ticari alanda faaliyet gdsteren bir dreticinin (Memissan Gida ve Ambalaj
Pazarlama Sanayi ve Tic. Ltd. Sti.) kendi Grinldnd sponsor olarak ortaya koymasi
drin sponsorlugunun bir gesididir. Ancak Memissan’ nin kendi GrininU degil de
herhangi bir faaliyetin sponsorlugunu Ustlenmesi kurumsal sponsorluga 6rnek
olarak verilebilir. Sponsorluk sézlesmelerinde tek sponsorluk olabilecedi gibi
birlikte sponsorluk da dlizenlenebilir.



SPONSORLUK SOZLESMESINiN HUKUKIi NiTELiGi VE YAPISI

Oncelikle belirtmek gerekir ki, sponsorlukta, neredeyse diger hicbir
sézlesmede bulunmayan bir takim unsurlar mevcuttur. Ornedin, sponsorluk
s6zlesmesinin esasli unsuru olan “desteklenenin tesvik edilmesi” ve “taraflarin
edimlerinin, sponsorun tanitim amacina hizmet edecek sekilde ortaya konulmasi”
unsurlari sponsorluk sozlesmelerini diger tip sozlesmelerden ayirmaktadir. Bu
sebepledir ki sponsorluk sézlesmelerini tek bir tip s6zlesme olarak nitelendirmek
mumkin olmamaktadir.

Sponsorluk sdézlesmeleri, icerisinde kendine 6zgld bir takim unsurlar
barindirmakla birlikte, degiskenlik ve cesitlilik tasiyan yapisi sebebiyle de yasada
yer alan higbir sbézlesmenin esas unsurlarini da tamamen tasimamaktadir.
Dolayisiyla sponsorluk sézlesmelerine, yasalarda yer alan sdzlesmelerde mevcut
unsurlar dogrudan degil, her bir sdzlesmenin niteligine uygun dustikleri 6lclide
kiyasen uygulanacaktir.

Sponsorluk sozlesmeleri, diger sozlesme tirlerinden farkh bir yapiya
sahiptir. Bu nedenle sponsorluk sézlesmeleri, “isimsiz” bir sézlesmedir. Ancak
tim sponsorluk sdézlesmelerinde yer almasi zorunlu olan bazi unsurlar
bulunmaktadir ve sézlesmenin kurulabilmesi acgisindan taraflarin bu unsurlar
Uzerinde kesin olarak anlasmaya varmis olmalari gerekmektedir. Bu unsurlar ise;

i) soOzlesmenin taraflari olarak sponsor ve desteklenen,
ii) s6zlesmenin konusu olan sponsorluk faaliyeti,
i) taraflarin asli yaktmlultkleri

olarak karsimiza cikmaktadir. Elbette ki taraflar, belirtilen esash unsurlarin
yani sira sdzlesme serbestisi ilkesi uyarinca sponsorluk sézlesmelerinde cesitli
hikimlere yer verebilirler. Uygulamada, sponsorluk sézlesmelerinde taraflarin
Uglincl sahislar ile sponsorluk sbdzlesmesi akdedilmesi yasadi, cezai sart ve
sorumsuzluk anlasmalari gibi hikimlere adirhkh olarak yer verildigi
gorulmektedir.

Sponsorluk sozlesmeleri ayrica, slrekli bir borg iliskisi kuran, karsiliginda
bir bedel 6édenmesini gerektiren ve her iki tarafa da borg yukleyen bir yapiya
sahiptir ve Borglar Hukuku hikimlerine tabidir.

Sponsorluk sézlesmeleri genel olarak herhangi bir sekil sartina tabi
degildir. Ancak taraflar, aksini kararlastirarak sozlesmenin gecerliligini belirli bir
sekil sartina baglayabilirler.



SPONSORLUK SOZLESMESININ HUKUMLERI VE SONA ERMESI

Sponsorluk sdzlesmelerinde de, diger tim sdzlesmelerde oldugu gibi heniiz
s6zlesme goérlsmelerinin baslamasiyla birlikte taraflarin birbirlerine karsi durtst
davranma ve dogru bilgi verme gibi koruyucu bir takim borglar bulunmaktadir.
Sozlesmenin kurulmasiyla beraber sbézlesme siresince ise sponsor ve
desteklenen farkh borglara sahiptir.

Sponsorun borglari; para veya malzeme yardimi gibi maddi ve/veya hizmet
edimlerinin yani sira; sir saklama borcu, haber verme borcu, bilgi verme borcu,
s6zlesmenin amacina uygun davranma borcu, destekleneni koruma ve gdzetme
gibi yan borglari da bulunmaktadir.

Desteklenenin borglar ise; tesvik aldigi faaliyeti yerine getirme borcu ve
sponsorun tanitimini yapma gibi asil borglarinin yani sira; sponsorun talimatlarina
uygun davranma borcu, sir saklama borcu, sponsorun verdigi malzemeleri 6zenle
kullanma borcu, haber verme borcu ve sézlesmenin amacina uygun davranma
borcu gibi bir takim yan borglari bulunmaktadir.

Sponsorluk sozlesmeleri, asadida yer alan hallerden birinin gerceklesmesi
halinde sona ermektedir.

i) Soézlesmede belirli bir sire kararlastiriimis ise s6z konusu sirenin
sona ermesi,

i) Olum, fiil ehliyetinin kaybolmasi veya iflas,
iii) Mlcbir sebepler,
iv)  Taraflarin anlasmasi,

V) Taraflardan birinin fesih ihbarinda bulunmasi.

Sonug olarak; sosyal, kultirel ve sportif faaliyetler ile ginimuz ticari
hayatinda oldukga blyuk édneme sahip bulunan sponsorluk sézlesmeleri, tam bir
kanuni dizenlemeden yoksundur. Gunimiuizde cok sayida ve cgesitli bicimlerde
karsimiza gikan sponsorluk sézlesmeleri, 6zellikle pazar ekonomisine ydnelmis
tesebbdslerin iletisim ve tanitim amacglan dogrultusunda giderek daha yaygin bir
bicimde kullanilmaktadir.

Ancak bugin maalesef, sportif veya kultlirel buylk captaki bircok
etkinligin, sponsorlarin destegi olmaksizin gergeklestirilemedigi gézlenmektedir.






